MIE Universidad Nacional Auténoma de México

el Facultad de Contaduria y Administracion
CIFC Capacitacion Especializada en TIC

CENTRO DE INFORMATICA DE LA FCA

GEOMARKETING
TIPC CURSO: Presencial
DIRIGIDO A: Profesionales de cualquier area interesados en su actualizacién profesional.
DURACION: 15 hrs.

1. Informacion, atributos y caracteristicas

1.1. Definicion

1.2. Atributos
Obijetividad
Precision
Relevancia
Oportunidad
Verificabilidad
1.3. Caracteristicas
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1.4. Origen
+ Interno
+ [Externo

2. Estrategias de busqueda y recuperacion de informacion

2.1. Definicion

2.2. Definir necesidades de informacion
2.3. Determinar fuentes de informacion
2.4. Disenar la estrategia de a seguir
2.5. Evaluar los resultados

3. Recursos de informacion institucionales

3.1. Biblioteca digital

+ EBSCO
+ Bibliomedia
+  Vlex

4. Recursos de informacion oficiales

4.1. INEGI

4.2. DENUE (Directorio Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas)
+ Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU)
+ Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN)
+ Caracteristicas y ubicacion de los establecimientos

4.3. INV (Inventario Nacional de Vivienda)
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4.4, OVIE (Oficina Virtual de Informacion Econdmica)
+ Andlisis sociodemografico
+  Analisis economico

4.5. Mapa digital

Barra de herramientas

Buscar

Identificar

Control de escala y desplazamiento
Control de capas de informacion
Mapas base
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Perfil del docente

CONOCIMIENTOS:

HABILIDADES/APTITUDES: RY{sls:lsls]iRs[e[e=Ig1=R
Excelente planeacion didactica.

Manejo de grupos multidisciplinarios.

Habilidad de comunicacion y relacién interpersonal.

Compromiso con la UNAM.
Responsabilidad Social.
Respeto y Cordialidad.
Capacidad critica y autocritica.
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